Case study Fundacao Joao Goncgalves Junior

O Jardim de Infancia, devia apresentar-se um produto competitivo
e atractivo para as classes socio-econdmicas mais favorecidas
gerando assim recursos financeiros para a ac¢ao social.

Fundacao Joao Goncalves Juanior
Jardim de Infancia

A Fundacao Joao Gongalves Junior foi

constituida em 1953 segundo vontade

expressa em testamento pela filha deste

Fupdau ; L.
Joo Gongalves Jinior salineiro de Alcochete.

n mund® O trabalho desenvolvido por esta instituicao
o Uferente

divide-se entre ac¢des de apoio a pessoas
desfavorecidas e criangas e, a preservacao da
memodria e cultura locais ligadas a salicultura
artesanal, a principal (e escassa) fonte de

rendimento da Fundacao.
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Case study Fundacao Joao Goncgalves Junior

Com o intuito de funcionar como Instituicdo
de Solidariedade Social auténoma, a Fundacao
Jodo Gongalves Junior procurou a Brand Image
para desenvolver um projecto de rebranding.
O objectivo principal era a obtencdo de
sustentabilidade financeira através da captagdo
de receitas com o Jardim de Infancia da

Instituicao.

Para gerar mais lucro, o Jardim de Infancia FJG]J
devia apresentar-se um produto competitivo
e atractivo para as classes socio-econémicas

mais favorecidas gerando assim recursos para

a acgdo social. Era portanto necessario criar

uma estratégia de comunicacdo para aumento
da sua visibilidade e credibilidade junto do

segmento médio-alto e alto.

A area educacional foi o eixo principal do
projecto de rebranding, na medida em que
o Jardim de Infancia seria a principal fonte

de entrada de rendimentos.

Foram revistas todas as frentes de comunicacado
verbais e ndo verbais, redefinidos os valores e
objectivos do produto/servigo assim como as

caracteristicas do mesmo tendo em vista a sua

adaptacdo as expectativas do novo publico.
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Case study Fundacao Joao Goncgalves Junior

Foi criada uma nova identidade, imprescindivel

Fundacdo
Jodo Gongalves Junior

para que o este produto/servigo se tornasse

atractivo, associando os valores da FJGJ a um

Fundagao
Jodo Gongalves Jinior

contexto educacional de prestigio.
A nova imagem e suportes de comunicagdo
basearam-se na enfatizacdo das areas de

actuacao/valores desta Instituicdo:

- Educacao;
- Solidariedade;
. “Ninguem educa ninguem
- Sociedade; o
Ninguem
_ Cultura; N 3\ | Us home m-se juntos

na transformacao do mundo.”

- Promocao da histéria local,;

- Preservacao ambiental.

el

Fundacao
Joao Goncalves Junior
Alcochete
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Case study

Fundacao Joao Goncgalves Junior

O posicionamento desejado para a Fundacdo
em todas as suas frentes comunicacionais esta
articulado com os seus valores e aposta num
pressuposto pedagdgico diferente de outras
instituicdes. Ao contrario de valorizar o aluno
individualmente e estimular a competitividade,
a Fundacdo enaltece a diversidade, a integracao,
a intervencado, a experiéncia social e os afectos
como elementos positivos de construgdo de
um melhor sistema de ensino e melhores

sociedades.

De acordo com este posicionamento a Brand
Image definiu a assinatura "Um mundo

diferente” e, desenvolveu um logétipo que

deu imagem a esta personalidade, transmitindo

os seguintes valores:

- Alegria; - Natureza;

- Liberdade; - Rio e Sal;

- Carinho; - Experiéncia;
- Compreensao; - Diversidade;
- Amizade; - Inclusao;

- Ambiente; - Comunidade.

Um
futup OJectn pensado para o
£0m . uma historia

Fundacao
Joao Gongalves Janior

Alcochete

Um Projecto Educativo solido
e inovador a 3 anos.

Uma equlpa quallflcada (o] )] =
experiéncia nas areas da educaqah’
infantil e apoio social.
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Case study Fundacao Joao Goncgalves Junior

A nova marca da Fundacdo é também uma
marca viva e activa, integrada na sua
comunidade, que pretende levar a sua

experienciagao.

Projectos desenvolvidos:
- Identidade corporativa

- website com newsletter,

- Blog corporativo,

- Campanha de publicidade
- Material promocional

- Sinalética interior,

- Fardas e batas

..Fundat;éin
Jué uncalves.l n

Aprender
a ser..

Savcarle | Pre-escolar | TATL
resgracic com 6 17 (il

.méximo 275€

Bercario | Pré-escolar | CATL

SR
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